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Doswiadczenie zdobywane przez lata nauczyto
nas, ze marka jest cztowiek reprezentujacy firme
i to on stoi za kazdym jej sukcesem. Czasem

w cieniu, na uboczu, wydawac by sie mogto,

ze niewidoczny i niewiele znaczacy - a jednak...

le czasu potrzeba, by zrobi¢ dobre pierwsze wrazenie? Jak wiemy niewiele. Dotyczy to
nie tylko relacji miedzyludzkich, lecz takze biznesu. Pierwszy kontakt to czas oceny, czy
dany produkt jest interesujacy, a firma go oferujgca godna zaufania. Jednak nie to jest
gwarancjg sukcesu. Wyzwaniem jest utrzymanie pozytywnych relacji przez lata.
— Doskonale zdajemy sobie z tego sprawe juz od 1991 roku, dlatego czas i energie inwestu-
jemy w budowanie zaufania u klientéw oraz w rzetelng informacje o produktach — méwi Piotr
Bochenek, cztonek zarzadu firmy Sonia. - Dowodem na nasze zaangazowanie jest m.in.
prestizowa nagroda ,Najlepszy dystrybutor kosmetykdw 2019 roku” przyznana przez Wydawnictwo
Wiadomosci Kosmetyczne. To napawa nas duma i checig dalszej realizacji planéw.
Ta wartosc¢, czyli uwaga poswiecona ludziom, nigdy nie wyjdzie z mody, mimo ze zmieniajg
sie mozliwosci i Srodki komunikacii, a takze trendy w produktach i sposobach ich sprzedazy.

ZA ROK FIRMA SONIA BEDZIE OBCHODZIEA 30-LECIE ISTNIENIA. Zbudowana w Rzeszowie,
obecnie posiada ogdlnopolska sie¢ dystrybucji kosmetykdw najlepszych polskich i $wiatowych
marek. Zatrudnia ponad 200 oséb. Powierzchnia nowoczesnego magazynu to 7,4 tys. mkw.,
ktdrego asortyment to prawie 20 tys. pozycji. Sonia to firma, ktérej zarzad stanowig cztonko-
wie najblizszej rodziny. Taki model przektada sie na rodzinng atmosfere pielegnowang wsréd

Diamenty Miesigcanita
2020

pracownikéw. Kazdego dnia nasz zespot sprawnie zaopatru-
je sklepy, apteki i sieci drogerii na terenie catej Polski i Europy.
- Na przestrzeni lat nauczyliémy sie przewidywac trendy,
rozumiemy zmieniajgce sie potrzeby konsumentdw i wiemy
jak im sprostac — podkresla Piotr Bochenek. — Nowoczesne
kanaty dystrybucji i reklamy nie sg nam obce. Nowe realia,
takie jak wirtualna rzeczywistos¢, staty sie $wietng karta
przetargowg dziatan marketingowych, a takze nowymi
mozliwosciami zaspokojenia potrzeb klientow.

Minione lata pokazaty, ze dziatania wirtualne ucza ludzi.
Przyktadem moze byc¢ tzw. ,boom na bycie eko”. Przenosi sie
to narealne wybory konsumentéw. Dlatego obserwacja potrzeb
oraz wyprzedzanie trenddw jest dzisiaj kluczowe. Swiadomosé
tych zmian daje nam jasno do zrozumienia, ze firma Sonia jest
dystrybutorem nie tyle kosmetykdw, co przekonan cziowieka.
Serdecznie dziekujemy naszemu zespotowi i Klientom. Bez
Was nie bytoby naszego sukcesu. F
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